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86% 
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Sezonalnost noćenja, 2017. Sezonalnost dolazaka, 2017. 
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Udio vrste smještaja u ukupnim noćenjima razdoblja, 2017. 

VII-VIII  VI-IX I-V i X-XII 

Hoteli  16%  20% 56% 

Objekti u domaćinstvu 50% 46% 27% 

Kampovi 20% 20% 10% 

Udio vrste smještaja u noćenjima mjeseca, 2017. Struktura smještajnih kapaciteta, 2017. 
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NOĆENJA 2017. 
Tržište  Rang VS   Rang PPS  

Njemačka  1     1     

Slovenija  2     4     

Hrvatska  3     2     

Poljska  4     6     

Austrija  5     3     

Italija  6     8     

Češka  7     7     

Slovačka  8     15     

Mađarska 9     13     

Nizozemska  10     12     

Ujedinjena Kraljevina  11     5     

Bosna i Hercegovina  12     9     

Francuska  13     11     

Švedska  14     14     

Norveška  15     18     

 …    

SAD  21     10     

Finska  26     21     

Koreja  29     17     

 DOLASCI 2017.  
Tržište Rang VS  Rang PPS  

Njemačka 1     2     

Slovenija 2     4     

Italija 3     5     

Poljska 4     8     

Austrija 5     3     

Hrvatska 6     1     

Češka 7     11     

Mađarska 8     13     

Slovačka 9     24     

Ujedinjena Kraljevina 10     6     

Francuska 11     10     

Nizozemska 12     14     

Bosna i Hercegovina 13     12     

Švedska 14     15     

SAD 15     9     

 …    

Koreja 22     7     

Japan 30     20     

 PPS razdoblje I-VI i IX-XII  

 VS razdoblje VII-VIII  
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 PPS razdoblje I-VI i IX-XII  

Prosječno trajanje boravka  
u PPS razdoblju, 2017. 

Njemačka 6,7 
Hrvatska 3,8 
Austrija 4,6 
Slovenija 4,5 
Ujedinjena Kraljevina 5,0 
Poljska 5,3 
Češka 6,3 
Italija 3,1 
Bosna i Hercegovina 4,7 
SAD 2,6 
Francuska 3,2 
Nizozemska 4,8 
Mađarska 4,2 
Švedska 5,1 
Slovačka 5,7 

PROSJEK SVIH TRŽIŠTA 4,2 

Prosječno trajanje boravka 
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Zagreb 
78% 

Dubrovnik 
58% 

Split 
47% 

Nautika 
55% 

Plitvice 
52% 

Poreč 
48% 

Rovinj 
44% 

Zadar 
44% 

Opatija 
57% 

Prosjek RH  
39% 
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Istra i Kvarner 
Bliska tržišta dostupna 
automobilom 

Nautika Dubrovnik 
„Avio gosti” i daleka tržišta 

Tura po Hrvatskoj 
Daleka tržišta 
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Početak ljetne sezone letenja 

1. lipanj 

Uskrs Praznik rada Uzašašće, Duhovi i Tijelovo 
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Promotivne i marketinške aktivnosti HTZ-a  
u promociji PPS razdoblja  
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Predsezona 
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Posezona 



Hrvatska turistička zajednica, 2018. 

Nautika 
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Zdravstveni turizam 
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Poslovni turizam 
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PR aktivnosti 

• #VisitSlavonia #ShareSlavonia - sezona proljeće ljeto i jesen 
• #CroatiaFullOfIslandsToDiscover – jesenska nautička LIVE kampanja na društvenim mrežama  
      (kampanja uključuje LIVE putovanje blogera, vlogera i influencera te nagradnu igru) 
• #EpicWeek in Croatia (sezona proljeće i jesen) 
• Great British Chefs – kampanja na temu gastronomije (jesen i proljeće) 
• #CroatiaFullOfMagic – doživi čaroliju Adventa u Hrvatskoj  
• #CroatiaFullOfColours – Doživi boje jeseni u Hrvatskoj 
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Ostale aktivnosti 

POSLOVNE PREZENTACIJE I  
STUDIJSKA PUTOVANJA 

STRATEŠKI PROJEKTI RAZVOJ PROIZVODA U 2018. 

 Studijska putovanja 
 Buy Croatia 
 Insetiv strukovna 
 Kongresni odjel 

 za oglašavanje u suradnji s 
avioprijevoznicima i TO za 
programe u PPS razdoblju 
(31 milijun kuna) 

 Događanja u PPS  - 1.500.000,00 kn 
 Turističke inicijative i proizvodi na 

turistički nerazvijenim područjima - 
920.000,00 kn 

 Potpore TZ na turistički 
nerazvijenom područjima 
5.000.000,00  kn 



  

  

Hvala na pažnji 


