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Valorizacija kontinentalne ponude u
turizmu (EU regije, 2012-2014)

-> Udio nocenja u kontinentalnom i obalnom turizmu po drzavama EU
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Sezonalnost vs 365 (RH 2011-2015)

-> lzuzetno visoka sezonalnost hrvatskog turizma -> 86% u cetiri ljetna mjeseca

-> Sezonalna koncentracija se cak povecCava
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Broj turista/nocenja ili blagostanje
stanovnistva (EU regije 2015)

Jadranska HR medu top 3-5 BDP/Stanovniku
regija u EU po broju noéenja

Jadranska HR: 55% prosjeka EU
Kontinentalna HR medu

Kontinentalna HR: 59,2% EU
zadnjima po broju nocenja @
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Broj turista/nocenja ili blagostanje
stanovnistva (EU regije 2015)

% nezaposlenosti (15-74 g.) Dodana Vrijednost/Zaposl.
Jadranska HR: 14,2% HR: 36% od prosjeka EU 28

Kontinentalna HR: 12,6% EU
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Prirodne atrakcije ili dodana vrijednost ?

v

PRIRODNE | KULTURNE ATRAKCIJE +
+ (USLUGE + DOMACI PROIZVODI + ZNANJE + BRAND) => DODANA

VRIJEDNOST




Koncepti, usluge i proizvodi za razvoj 365
turizma RH

I ]
l Ljecilisni i welness turizam

I -> Geotermalni potencijal RH (Si S| RH)

-> Poticaj razvoju kontinentalne Hrvatske

-> Kombinacija zelene energije i odrZive ponude
-> Podizanje dodane vrijednosti/365

-> Produzenje sezone prema 365 u obalnoj RH
-> Blizina emitivnih trzista (A,l,D,SI)

Benchmark pozitivnih primjera: A-Stajerska, Sl-isto¢na Sl, I-
Toscana, Emilia Romagna, F-Provansa
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Koncepti, usluge i proizvodi za razvoj 365
turizma RH

I ]
l MICE TURIZAM

I -> Vrhunske prirodne i kulturne atrakcije (ambient)
-> Postojeca turisticka infrastruktura (1.faza)

-> Produzenje sezone prema 365 u obalnoj RH

-> Podizanje dodane vrijednosti (MICE turizam je
LAristokracija turizma“)

|

-> Udaljena, srednje udaljena i obliznja trzista

Benchmark pozitivnih primjera: A, |, D, F
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Koncepti, usluge i proizvodi za razvoj 365
turizma RH

GASTRO TURIZAM

-> Vrhunski resursi kvalitetne hrane i ruralnih ambienata
(Istra, Lika, Sjeverna i Istocna HR)

|il

-> Postojeca turisticka potraznja (1.faza)

-> Komplementarnost: MICE, Ljecilisni turizam,...

-> Podizanje potrosnje/dodane vrijednosti u turizmu
-> Tematiziranje ponude za sve sezone /365

-> Razvoj kontinentalne HR i lokalnog karaktera HR

Benchmark pozitivnih primjera : I-Toskana, A-ﬁtajerska, F-
Provansa, Sl-Kras,Sj.Primorska, HR-Istra
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Strateska usmjerenja za turizam 365

LjeciliSni i wellness turizam

-> privatizacija i razvojno-upravljacki model specijalnih
bolnica u RH — nuzni korak

-> Investicije u ljecilisnu turisticku infrastrukturu (kvalitet,
trendovi, lokalni karakter, trziste...)

-> Energetska ucinkovitost i ekonomska odrzivost

-> Jasno i intenzivno trzisno pozicioniranje HR kao destinacije
zdravlja sa posebnim lokalnim karakterom ...
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Strateska usmjerenja za turizam 365

MICE turizam

-> Poticaj za investicije u dodatne programske MICE sadrzaje
u postojecim objektima na obali i zajednicke MICE
infrastrukturne objekte u destinacijama

|il

-> Intenzivno ukljucivanje u medunarodna MICE kongresna
udruzenjai platforme

-> Agresivno pozicioniranje HR na trzistu kao cjelogodisnje
destinacije za kongrese, konferencije, susrete, poslovne i
osobne priredbe
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Strateska usmjerenja za turizam 365

Gastro turizam

-> Poticaji za edukacije za ugostitelje - inovativni gastro
programi i upotreba domacih proizvoda i lokalnih tradicija u
suvremenoj kulinaricnoj ponudi

|il

-> Intenzivno trZisno pozicioniranje pojedinih destinacija,
regija (Zupanija) i RH u gastro ponudi — specijalizirani mediji
-> Uskladenost razvoja turisticke gastro ponude i mjera za
razvoj poljoprivrede i OPG u RH
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Doprinos Hrvatskom turizmu 365

-> Ljecilisno turisticki kompleks ,Vrt Hrvatske®, Draskovec, Prelog, Medimurje (u razvoju)
-> Cista zelena energija iz lokalnih geotermalnih izvora (nagrada EU NER300, u izgradniji)

AEEENLE

HORTUS CROATIAE
THE GARDEM OF CROATIA



www. hosting.si
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