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" Razumjeti pricu o Sloveniji
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\"" lzvrsni rezultati i veliki izazovi
& .
zvoj i marketing dozivijaja s 5 zvezdjica za 365 dana
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- U tom prostoru ,
Slovenija se pozicionira kao...
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NASA ZELENA FILOZOFLIA
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JEZELENA IllElIllE LELENO POTICE ZELENO
MOCNE ZELENA SHEMA 0SJECAMO ZELENO 1 TO
ZELENE GINJENICE SLOVENSKOG TURIZMA | POTICEMO

_'r,m 2SN GREEN SCHEME OF SLOVENUAX TOURISM

SLOVENIA

Makes You GREEN

Coavention & Culture Partner
ITH Beglin 2017
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GREEN SCHEME OF SLOVENIAN TOURISM
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DESTINATIONS
X A -.'. ,,,,,, ) AR ldnjs, Easmaid, Xadlye o Dyt : " ! Latha, Zalec, Cole
f EURVEYE‘N ? Podcetrish g‘ ‘GUR'E E‘ N I«*b Lrwde, Corheno, Nows Gorva, ‘GUR‘EE.& Velraje, Polbor Coadec.
- il ol MY 5 Beska, Kaamjeha Gorn, Matibeor, Pruj, BESTmATION Kolwvahs Regon (Kadevie

Siovent Grades, Bels Keajina Rogiom
(Crommali, Metiha, Semi),

Vipars Valley (Aphoviima, Vipeva),
Lages Valley Sollavibe

Osilnica, Keutel)

@ IN THE PROCESS OF ASSESSMENT:

L Kaper, 2. Nowvw meste, 3 Wel, € Licigs in Sooartne ob Litih, 5. Sentior. € Lpstnmer, 7. Rogaie Sleting, 8 Sevaica,
B Bobim) 10 Searjeibe Toplics, 11, Shatle Loba, 12. Orenda, 17, Sedana, M Mpelie Koring, 15, Kumen, 16, Razkstdje

LOBALNO
POZNATA
HEMA SA
. OLOVENSKIM

Ovvenia  Agartments in nature (Gorrn Chodw ), Uriba Towrin

SLOVEN A

GREEN Faamn (EU Bcalabel), Conmtry Basate Trmalja (s Honsle),
o vt - ou Tewrme Snevik (KU Ecolabed), Thermans park Ladke (EU
Foalabel), Catng Karem Kedsaried (FU Fxodabeel), Fiated Park
Lpodjana (Travelde ), Mowtal Cobica (Tommnhie), Destgn roome
P Gavedarie (Traveitfe), Hotal St Dumied (Bie Hotela),
Hotel Astoria Ried (RU Fasdabnd), Hoted Sovica (U Fendabed)
PARKS:
SLOVENIA Trighovalhs maradai park, v
GREEN Koepamaks park,
~ Park Sl jamabe jumee
AGENCIES:
LOVENIA Kowndaboss Travel .
GREEN b inan ot



NASA ZELENA FILOZOFLIA
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smyimm JE PETA
NAJODRZIVIIA DREAVA
NA SVLJETU

1. Finska, 2. Island, 3. Svedska, 4. Danska, 5. Slovenija

eks ekoloske uspjesnosti (EPI)
Sveuciliste Yale
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SLOVENILIA JE IIIIBITNIBA I’IIES'I'IZNE NAGIHII]E
WORLD LEGACY AWARD, KOJU DODJELIUJE
NATIONAL GEOGRAPHIC,

u kategoriji Na ITB Berlin

Destination Leadership 2017
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SLOVENIIA JE PRVA
ZELENA DRZRVA P2
NASVIJETU

S OCJENOM ODRZIVOSTI DRZAVE /::,@} M
06 % sukladnosti s ’ »
kriterijima
standarda Green Destinations
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NETFLIX STAR
U EMISIJI CHEF‘S T

WORLD:S BE
FEMALE CH
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. Ana priprema lokalnu hranu
koristeci prirodne sastojke iz
vrta ili obliZznje Sume.

Njezin restoran primjer je
tipiCne slovenske kuhinje.
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o REZULTATI SLOVENSKOG
TURIZMA 1 IZAZOWI




INTERNATIONAL TOURIST ARRIVALS 2016

(milion)

U 2016. GODINI SLOVENLIA SE S\lIIS'I'AlA MEIIII 10
NAJBRZE RASTUCIH DESTINACLIA U EUROPI

WORLD: 1.235 MILLION

Source: SORS, BS



SLOVENSKI TURIZAM IZNAD EUROPSKOG
PROSJEKA (Europa: +2,1%]}

sijjecan] —

srpanj 2017.

+19
STRANIH
GOSTIIU

4.311.904 11.179.819

0 PRIHODI OD INOZEMNIH GOSTLIU U 2016.
NOCENJA INOZEMNIH GOSTIIU: 61,1 A) 2190 mil. +3,9 %




NOCENJA PO RAZLICITIM REGIJAMA

34 vodece destinacije
u Sloveniji:

10.840.993

nocenja u 2016. godini

=91%

udjela svih nocenja u Sloveniji

: 3.2 Mo

: 116/15: 111,12

MEDITERANSKA
SLOVENIIA

116/13: 109,61

116/15: 104,61

1.7mo

118 /15. 111 4



1. VISOKA PRIVLAGNOST PROSTORA [600+ mil. noéenija i 70

Romee I’udgonc

milijardi prihoda od inozemnih !lllSlllllT

2. Slovenija jos uvijek ima mogucnosti za rast.
& ’
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Slovenijaima e=SLOVENIA ==AUSTRIA —~SWITZERLAND CROATIA --GERMANY
Ginijev o

kﬂeﬁciiem 30%

sezonainosti od
0,294 (jedno

mijesto iza 20% Slovenija: 92 %

A"Striie]. 15% ‘ EEEEE mEn l>
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Domaci gosti: 10%
0,166 »

25%
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i i 1IN 0
Inozemni gosti: Austrija: 41%
0%
0,311 < ¢ & 3 4 3 S < < <
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GINIJEV KOEFICIJENT R QQ’ o Q& o‘% 04 Q)CJ
Koeficijent se krece izmedu o0, sto predstavlja potpunu odsutnost sezonalnosti g@ < 9

(ednakost raspodjele turistickog opsega tijekom 12 mjeseci), i 1, sto predstavlja potpunu sezonalnost.



PUT NAPRLIED

Strategija odriivog rasta slovenskog turizma 2017 - 2021




Slovenija je globalna zelena butik-
destinacija za zahtjevnog posjetitelja
koji trazi raznolike 1 aktivne dozivljaje,
mir 1 osobni rast.
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Povecanje prometa po 0snovi izvoza
© putovanja na 3,7 do'4 milijarde EUR
do 2021. godine

(2,2 u2016.) KAK““
__

POVECANJEM KONKURENTNOSTI
SLOVENSKOGA TURIZMA




6 KLIUGNIH MJERA




ULAGANIA U

i SMIESTAINE KAPACITETE |
-+ TURISTICKU
* _+INFRASTRUKTURU

Strateglja je definiralagpok EIE'IMVim investicijama:

e 15-20 Kkljucnihyps za-+azvoj turizma

* 6500 greenfield liuceva

» 8500 brownfield&Kljuceva

* 10+ intepretacijskih centara, turistickom infrastrukturom itd.
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_ S investicijskom pohtlkom povezana jel potreba
- za proizvodima s visom dodanom VI‘lJedIlOSCII
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KLIUCNI TURISTICKI PROIZVODI

ZDRAVLJE I
DOBRO OSJBECANJE

ODMOR U
PLANINAMA

<O
POSLOVNI
KULTURA TURIZAM

-

OUTDOOR"

POTICANIE
PROIZVODA |

SPORTSKI

|| TURIZAM TOURING
PODUZETNISTVA. = o

» o SUNCE I MORE

E RURALNO PODRUCJE
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:5:l O

A &

= O

NIZAK m
OSTUARENI PRIHOD (eur)

I. skupina:

1.  IDRAVLIE | DOBRO OSJECANJE
2. ODMOR UPLANINAMA
3. POSLOVNI TURIZAM

I1. skupina:

4. OUTDOOR

9. GASTRONOMIUA

6. KULTURA

1. TURISTICKA PUTOVANIA

II1. skupina:

8. SPORTSKI TURIZAM
9. SUNCEIMORE
10. RURALNO PODRUGJE (SEOSKI TURIZAND)



SLOVENSKI TURISTICKI PROIZVODI
OMOGUCGUIU 369-DNEVNI TURIZAM

IDRAVLIE]
DOBRO OSIECANIE

GASTRONOMUA |  SPORT | KULTURA 'PRIRODA | Toumng
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PﬂB!lllgl\NlE ZELJEZNICKE |
LRACNE DOSTUPNOSTI

Hitno treba poboljSati pristupacnost Slovenije s
emitivnih trzista



POTREBA ZA NOVOM
ORGANIZIRANOSCU

SLOVENSKOG TURIZMA



PROIZVODNO-ISKUSTVENE
MAKROREGLE

TERMALNA
ALPSKA PANONSKA

SLOVENIIA ) SLOVENIIA
Outdoor SREDISNJA m—

Odmor u planinama SLOVENIIA & dobro

City break
MEDITERANSKA Touring 4 Makroregije

SLOVENIIA razvijajoi komuniciraju
Sunce i more + PROIZVOD
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D JacanJe Vertlkalne Suradnje (STO rIi:al DMMO 1)

3. Jacanje I'aZVOJIlO obrazovnog md&s destlnacuama
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ARHITEKTURA BRENDA SLOVENSKOG
TURIZMA

1. NACIONALNA RAZINA

Rad na podrucju
,Bigidea“ (2018.)

2. MAKROREGLEI

3. DESTINACIISKA RAZINA

)

- FEEL SLOVENIA"

CETIRI MAKROREGIJE GLAUNI PROIZVODI (npr)

SLOVENIA SLOVENIA

: Alpine Mediterranean :I;::::ll:l;n :}le |I|]|I:al G R E E N GULTUR E

w Logarska dolin
POK hﬂi%" POR ltmu:-in '/“Q:?Q\ ogar

S ICav k
PIRAN PIRAN

.~ Rogla-Pohorje
¢

KAMNK koroska




YOUWILL EATINN

LOVE WITHEHERING!




CILIANA TRZISTA | SREDSTVA

. o 2. RASTUCA o
1. KLJUGNA TRZISTA PERSPVEI(TWNA 3. UDALJIENA TRZISTA
TRZISTA
« ITALIJA « BENELUX « SAD
e AUSTRIJA « SVICARSKA . GCC
« NJEMACKA o DANSKA I FINSKA « IZRAEL
« VELIKA BRITANIJA « MADARSKA . KINA
« FRANCUSKA « POLJSKA « JUZNA KOREJA
« RUSKA FEDERACIJA « CESKA REPUBLIKA e OSTALI
« BIVSA JUGOSLAVIJA

Nocenja i udio
nocenja 3.523.623 48 % 1.972.970 271 % 609.293 §9Y
stranih gostiju
4.276.500 ) 1.865.500 97 0 965.000 0
EUR 60 A' EUR 21 /0 EUR 13 /0




MAKE NEW
MEMORIES.

DIGITALNA KAMPANJA



OSVOJILO JENAGRADU ,, THE GOLDEN CITY
GATE AWARD" NA ITB BERLIN 2017
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1 | A DISNEY PRINCESS
‘ALT, NEU, TRANSFORMATIV, | COULD CALL THIS
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ERFAHRUNG.’ B = A et oo

Ryan Lorenz,
Vereinigtes Konigreich
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SRAZETAK: PeT NASIH MARKETINSKIH CILIEVA
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Povecanje prepoznatljivosti i imidza Slovenije pod brendom
,1 feel Slovenia“

. odrzivi rast, povecanjem prihoda i broja no¢enja tijekom cijele

godine (dakle 365 dana slovenskog turizma)

. geografska raspodjela tokova cijelom Slovenijom
. povecanje potrosnje (produljenje prosjecnog boravka i

potrosnje te jacanje proizvoda s viSom dodanom vrijednoscu)

. usredotocenost na zahtjevnog posjetitelja.






